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TENDENCIAS TELEVISIVAS

UNA RA

DIOGRAFIA

DE LA TELEVISION EN LA CUENTA ATRAS

DEL ENCENDIDO DIGITAL

EL FORO DE TENDENCIAS TELEVISIVAS Y ENCUENTRO DE TELEVISIONES ESPANOLAS FIA/UIMP REUNIO A UN

CENTENAR DE EXPERTOS EN SANTANDER.

“Incertidumbre”, he aqui la sensacién generaliza-
da entre los profesionales, directivos y analistas del
amplisimo universo de la televisién ante los nuevos
desaffos que surgen a diario en el complejo proceso
de transicion de lo analégico a lo digital.

Esta constatacion, que el presidente de la Academia de
la Television, Manuel Campo Vidal, calificé con pre-
cision periodistica como un proceso “profundo” —al
que la actual crisis econdémica hace “particularmente
severo’— fue la mas compartida por el casi centenar
de expertos, profesionales y directivos reunidos en el
Foro de Tendencias Televisivas que, por tercer afio
consecutivo, organizé a principios de septiembre la
Fundacion para la Investigacion del Audiovisual (FIA)
con la Universidad Internacional Menéndez Pelayo.

“EL ENCENDIDO
PLENO DE LA

jo, despejaron una de las incertidumbres asegurando
que técnicamente el proceso de digitalizacién puede
cumplirse en las fechas previstas si no hay sorpresas
de ultima hora.

El encendido pleno de la television digital terrestre
ofrecerd cuarenta o mds canales gratuitos en cual-
quier punto del pafs. Una programacion cada vez
mds disefiada con el criterio de la multiplataforma
y en la que los programadores de cada canal o de
cada paquete de canales tratan de conectar los gustos
de una audiencia “generalista” menguante —familiar,
pasiva, intercultural- y también los gustos de una
audiencia “temdtica o especializada” creciente —in-
dividual o por afinidades, activa, y que reclama la
diferencia—.

TELEVISION

El origen de esta transicion es conocido: el conjun-
to de cambios econdmicos, culturales y sociales que
arrancaron hace diez, ocho, cinco afios, en diferentes
puntos de un “planeta television” fuertemente globa-
lizado, y desarrollados a diferentes velocidades segtin
las latitudes pero que en su corriente principal fueron
cartografiados con bastante precision en la primera
edicién del Foro de Tendencias Televisivas en 2006
y cuya evolucién va cumpliéndose con bastante re-
gularidad siendo su eje principal la mutacion de la
tecnologia analdgica a la tecnologia digital.

El hecho de que en la segunda transicién hacia lo di-
gital —en Espafia como en Inglaterra y otros paises
europeos se vivié hace una década una transicién que
no tenfa como referente la TDT sino el satélite y el ca-
ble, y acabé en fracaso—, el Gobierno haya marcado
la fecha del 3 de abril de 2010 para el “apagdn anald-
gico”, llevé al consejero delegado de La Sexta y cate-
dratico de Comunicacién Audiovisual, José Miguel Contreras, a definir
la temporada que ahora empieza como una “megatemporada” o como la
dltima temporada antes de que tengamos una “television diferente”.

Desde otra perspectiva, el presidente de Impulsa TDT, Eladio Gutiérrez
y el director de Nuevos Negocios de Abertis Telecom, Joan Manel Espe-

DIGITAL TERRESTRE
EL 3 DE ABRIL DE
2010 OFRECERA
CUARENTA O

MAS CANALES
GRATUITOS EN
CUALQUIER
PUNTO DEL
TERRITORIO
NACIONAL”

Desde puntos de partida muy distintos, esta nueva
vision de la relacién con la programacién y con la
audiencia fue defendida con datos referidos a la es-
trategia en marcha de cada una de las cadenas, por el
consejero delegado de Antena 3, Silvio Gonzilez, el
presidente de la FORTA y director general de RTVYV,
Pedro Garcia, el director de TVE, Javier Pons, el
director de contenidos de Telecinco, Manuel Villa-
nueva, y la directora de contenidos de Cuatro, Elena
Sdnchez. La coincidencia de todas las cadenas gene-
ralistas en el Encuentro de Televisiones Espaiolas,
que por vez primera completaba la convocatoria del
Foro fue, de hecho, uno de los valores mas destaca-
dos de la edicién de este afio por la mayoria de los
participantes y por los observadores.

La multiplicacién de la oferta es un reto para los pro-
gramadores pero también para los productores, sobre
todo, porque reclama un cambio de mentalidad hacia
la innovacion y la creatividad, desde la produccion independiente, como
defendi6 Pedro Pérez, y desde la gestién de las cadenas publicas, como
apuntd el director del departamento de TV de la UER, Bjorn Erichsen.
En la misma linea lo es para quienes gestionan ya una oferta de TV por
movil, y en este sentido el director de Nuevos Medios de Sogecable,
Jacques Roldédn, apuntd la lenta evolucién del consumo y la pervivencia
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de una demanda de programas tradicionales en una pantalla nueva mas
que la de programas nuevos.

En este contexto, surgen también fenémenos de hibridacion de gé-
neros o de nuevos usos de la historia en las narraciones televisivas
(Antonio Onetti), de evoluciones de la telenovela al pasar de un género
local a uno global (Karina Etchinson, vicepresidenta de ventas de Te-
lemundo), de irrupcién de un nuevo lenguaje —los videojuegos— como
referente de innovaciones productivas (Gonzo Sudrez, presidente de
Arvirago) o de nuevas experiencias publicitarias mds alld del product
placement con los contenidos para marcas (Pancho Casal, presidente
de Continental). Y ademds, irrumpen nuevos géneros como la TV del
makeover o del coaching de la vida cotidiana (segin pudo verse en la
cada afio mds cuidada seccion de screenings que corrieron a cargo de
Noemi Schory y Francesc Escribano (Input) y de Carolyn Servy (The
Witt).

De igual manera, surgen televisiones por Internet con un rango tan am-
plio como la Green TV, presentada por Ade Thomas, o la TV del BBVA,
para sus 120.000 empleados, pre-
sentada por Jests Frej Hellin. Sin
olvidar experiencias tan emocio-
nantes como la de Slum TV naci-
da en los suburbios de Nairobi, las
programaciones multiplataforma
de las televisiones “generalistas”
y el uso de Internet como un es-
pacio eminentemente dirigido a la
comunicacién audiovisual.

intervenciones. El contrapunto vino de la mano de los representantes de
las televisiones publicas de Colombia y Brasil envueltos en una transi-
cion igualmente decisiva desde el punto de vista tecnoldgico pero muy
diferente desde la 6ptica politica.

Una 6ptica que llevé a Guardans a pedir la creacién urgente de un Con-
sejo Audiovisual con rango estatal —“Espafia tiene, con Luxemburgo, el
vergonzoso titulo de ser uno de los dos paises de la UE que atin no ha
creado una autoridad audiovisual especifica”, recordd- y en otras inter-
venciones se lleg6 a pedir la rapida aprobacion de la Ley del Audiovi-
sual anunciada por el Gobierno y que seria la primera vez en regular un
sector tan complejo, dindmico y sensible.

La transicion del “planeta television” no es espaifiola sino mundial. Al
igual que en el resto del mundo, aqui también la TV estd desapareciendo
como medio de comunicacién capaz de congregar a grandes audiencias
en torno a una programacion, mas o menos plural, pero siempre cerrada
y vista de una dnica manera y en un unico cronograma con una légica
econdmica y unas rentabilidades sociales, politicas o comerciales. Pero

“LA TRANSICION DEL PLANETA TELEVISION NO ES
ESPANOLA SINO MUNDIAL. AL IGUAL QUE EN EL RESTO
DEL MUNDO, AQUi TAMBIEN LA TV ESTA DESAPARECIENDO
COMO MEDIO DE COMUNICACION CAPAZ DE

CONGREGAR A GRANDES AUDIENCIAS EN TORNO A UNA

PROGRAMACION, MAS O MENOS PLURAL”

La profunda transicién que vive la

television no afecta solo a la tecnologia, la gestion de la programacién o
la relacion con las audiencias y las estrategias de la innovacién y la crea-
cién. Como sefial¢ el presidente de Corporacion Multimedia, Eduardo
Garcia Matilla, el tsunami que experimenta el medio desde hace unos
afios sigue avanzando y sus consecuencias son cada vez mds profundas
desde la economia a la reproduccion misma de la television como medio
de comunicacién.

Garcia Matilla puso palabras al pensamiento de muchos de los partici-
pantes al decir que con la digitalizacién todo se hace mds dificil. Este
afio, por vez primera, la columna “otros” en la medicién de las audien-
cias ha sido lider por encima de las demds cadenas, la composicion de
la poblacion ha dado un vuelco, hay una nueva sociedad y todo esto
transformard la economia del medio, empezando por la publicidad como
combustible.

Contreras remaché la idea al expresar abiertamente que “no hay pu-
blicidad ni audiencia para cuarenta canales”. En este mismo sentido,
algunos de los participantes se preguntaba cudl puede ser el futuro de la
television local, en un extremo, y qué puede pasar con la autorizacion de
una television digital de pago que algunos canales comerciales reclaman
al Gobierno y que estd en el trasfondo de las maniobras que afectan al
actual proceso de venta de Canal +.

Por otra parte, el Foro de Tendencias Televisivas puso uno de sus fo-
cos en el futuro del servicio publico de television tal y como se estd
debatiendo en el marco de la Unién Europea, algo que dio pie a que el
eurodiputado por CiU y ponente de la reforma de la directiva Television
sin Fronteras, Ignasi Guardans, hiciera un llamamiento a la defensa del
servicio publico de television en su forma actual y en su proyeccion po-
sible en un universo digitalizado porque de lo contrario “puede tener un
futuro en peligro” dados los intereses que hay en contra como dejaron
claro tanto Silvio Gonzélez como Manuel Villanueva, en sus respectivas
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la transicion actual recuerda una vieja frase de un ain mas viejo filésofo
moderno cuando afirmaba que lo muerto no ha desaparecido y lo nuevo
en gran medida aun estd naciendo.

Desde luego, el Foro de Tendencias Televisivas FIA/UIMP ha cons-
tatado esa incertidumbre a la que me referfa al principio pero también
ha podido identificar la situacién actual en el mapa de muchas de las
tendencias que hay en juego en este proceso que arranca de lejos y cuya
gran cita son los primeros dias de la primavera del 2010. De igual ma-
nera, también se ha visto este afio, a diferencia de lo sucedido en las
dos ediciones anteriores, que hay un muy importante movimiento de
adaptacion a los cambios en curso por casi todos los interesados: desde
los creadores y productores a los gestores de la tecnologia, los directivos
de cadenas, los analistas y hasta los estudiosos. Sirvan como prueba
unos pocos hechos significativos: dias después de acabar las sesiones del
Foro, Antena 3 anunciaba la reorganizacion de su division de contenidos
con una filosoffa claramente multiplataforma; algunas de las novedades
de la temporada se han estrenado antes en Internet que en el propio te-
levisor; los operadores de telefonia han empezado a hacer apuestas por
la creacion de contenidos para mdviles, la creatividad espafiola busca
abrir mercados internacionales copando el Focus on del Mipcom 08, y
asi sucesivamente.

En la préxima edicién, que FIA y UIMP hemos empezado a preparar
ya y para la que contamos con una muy importante implicacion de la
Academia de la Television, seguramente muchos de estos movimientos
de adaptacion habrdn llevado hacia delante el giro al que obliga esta
transicién profunda y en condiciones severas de la que hablo Manuel
Campo Vidal. Para los organizadores del Foro es una gran satisfaccion
haber contribuido modestamente sino a descubrir o iluminar tendencias
que estdn a la vista de todos, si al menos a reunir a quienes mejor pueden
encontrar el significado exacto que se esconde detrds de su imagen, por
muy televisiva que resulte ser.



