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CUENTA ATRAS PARA

POR ELADIO GUTIERREZ PRESIDENTE IMPULSA TDT

EL 3 DE ABRIL DE 2010 CESARAN EN ESPANA LAS EMISIONES
ANALOGICAS. CAMINAMOS HACIA UNA FECHA CLAVE
PERO EL CAMBIO AUDIOVISUAL YA ESTA EN MARCHA. EL

PRESIDENTE DE IMPULSA TDT, ELADIO GUTIERREZ, HACE
BALANCE CUANDO SE INICIA LA CUENTA ATRAS PARA LA
TRANSICION DIGITAL.

¢QUE ES LA TDT? % cadenas privadas, supusieron una modificacion
La Television Digital Terrestre, también co- LA TRANSICION del panorama audiovisual, la multiplicidad de
nocida.p.or las siglas TDT, es el sis.tema de A LA TDT Es UNO posibilidad.es que ofrece la TDT hacen que
transmisioén que, poco a poco, va sustituyendo " aquellos hitos queden como meras anécdotas
a las tradicionales emisiones analdgicas que DE I.os DESAFIOS ante el aluvion de novedades que trae consigo
comenzaron alla por octubre de 1956. 2 esta nueva forma de transmision.
TECNOLOGICOS

Las emisiones analdgicas seran sustituidas de Y SOCIALES MAS Decenas de nuevos canales, tanto nacionales,
modo exclusivo por emisiones digitales que como regionales y locales, la denominada
permitan entre otras muchas posibilidades |IMPORTANTES DE “television en movilidad”, que nos permite

un mejor aprovechamiento del espectro ra- , disfrutar de los contenidos de la TDT en
dioeléctrico, una mejor calidad de imagen y NUESTRA EPOCA, cualquier lugar y momento; nuevas funciona-
sonido, asi como, una mayor capacidad para la 2 lidades interactivas como juegos, chats, vota-
otidossslcotio it izt ggos PERO TAMBIEN EL e i, Rl s b




do y por ello en nuestro pais. La television
en movilidad, en fase embrionaria en Europa,
mira de refilon hacia Japon en donde termina-
les capaces de recibir gratuitamente las pro-
gramaciones convencionales, han alcanzado
ventas superiores a los 40 M de dispositivos.
Algunas cadenas estan planteando ya su fu-
turo en torno a la TDT de pago y diferentes
empresas e instituciones han empezado ya
a desarrollar proyectos y nuevos servicios a
través de la TDT que solo seran viables si

;

PRUEBA PILOTO DEL ENCENDIDO DIGITAL REALIZADO EN SORIA
EL 23 DE JULIO DE 2008

la futura regulacion de la television de pago
respeta un escenario tecnologico horizontal
no propietario.

Si la irrupcion de las cadenas privadas fue en
su momento una revolucion para el sector,
la multiplicaciéon de canales que prevé la
normativa vigente provocard una convulsion
mayor que podria compensarse, al menos
parcialmente, con una reduccion de la oferta
al aumentar la calidad de los canales- Alta
Definicion- asociada con la introduccion de
modelos de pago.

Cada uno de los actores deberia poder escoger
su propio camino — programacioén en HD, ca-
nales tematicos, servicios interactivos, movi-
lidad “en banda”, para lograr un ajuste menos
traumatico en el nuevo escenario.

ALGUNAS FECHAS CLAVES

Los planes técnicos actuales han definido un
escenario de transicion en el que a los radiodi-
fusores nacionales se les exigen unos niveles
de cobertura creciente hasta alcanzar el 96%
para las cadenas privadas y un 98% para los
operadores publicos de conformidad con el
esquema siguiente:

80% de poblacién 31.12.05
85% de poblacién 31.07.07
88% de poblacién 31.07.08
90% de poblacién 31.12.08
93% de poblacién 31.07.09
96% 6 98% de poblacién

(privados o pablicos) 03.04.10




Maés de 52.000 habitantes sorianos han entrado
en el escenario digital y gozan ahora de la ca-
pacidad de visionar mas de 20 programaciones
realizadas por los operadores nacionales.

Las incidencias acaecidas en esta prueba piloto
han sido minimas y se ha demostrado la via-
bilidad del plan de apagado que, en sintesis,
respondera al siguiente esquema:

% de los edificios por antenizarse. Ese niimero
nos alerta de la necesidad de urgir a las co-
munidades de vecinos a prepararse para poder
recibir las emisiones ya que el colectivo de
antenista es limitado y la carga de trabajo que
pueden desarrollar puede ser insuficiente para
atender a poblaciones extensas como las citadas
anteriormente.

La ultima oleada del afio 2008
del Estudio General de Me-
dios, publicada en los prime-

A 30.06.09 5181.390 12,6% ros dias de diciembre, sefala
B 31.12.09 8.846.760 19 8% que la penetraci()n de la TDT
C 03.04.10 30229 710 67’6% acelera su crecimiento y se es-

Cabe, por tanto, destacar que la fecha de refe-
rencia no puede ser unicamente el 3 de abril
de 2010 que tan lejano nos puede parecer. Para
mas de 5 millones de personas, la fecha limite
estd a solo 6 meses. Para los habitantes de
varias capitales de provincias como Oviedo,
Zamora, Palencia, Vitoria,Teruel, Zaragoza,
Segovia, Cuenca, Huelva, Las Palmas, el dia
D sera el 30 de junio, cuando, si se cumplen
las condiciones recogidas en el Plan Nacional
de Transicion y la cobertura de la television
digital terrestre sea similar a la de la televi-
sion terrestre con tecnologia analdgica y el
grado de penetracion de la television digital
terrestre sea suficiente para garantizar una
adecuada sustitucion tecnologica de la televi-
sion con tecnologia analdgica se apagaran las
emisiones analdgicas en las 32 zonas técnicas
incluidas en el grupo A y que engloban a las
capitales antes citadas, tal y como sucedi6 en
Soria.

INDICADORES DEL PROCESO

Los indicadores que manejamos en Impulsa
TDT, elaborados por entidades de reconocido
prestigio como GFK, Sofres, AIMC, etc, nos
dan cuenta de la evolucion de la introduccion
de la TDT.

La venta de pantallas planas y de descodifi-
adores viene eciendo de modo m impo

tablece en el 45,2% de los ho-
gares espafoles: 7,3 millones
en cifras absolutas. Este universo de hogares
que reciben la sefial TDT en Espafia a cierre
de 2008, supone ya un mercado real superior a
los 18 millones de telespectadores, una de las
cifras mas altas de Europa, y significativamen-
te importante. Baste recordar que, excluyendo
Espaiia, solamente seis paises de la UE tiene

LOS DATOS DE
AUDIENCIA DE SOFRES
EN NOVIEMBRE DE
2008 SITUAN LA
AUDIENCIA DE LA

TDT EN EL 20,2% DEL
CONSUMO TOTAL DE LA
TELEVISION EN ESPANA

IMAGEN DE LA CAMPANA PUBLICITARIA IMPULSA TDT
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poblaciones superiores a esta cifra, La cifra
actualizada de penetracion representa 8,4 pun-
tos mas que en la oleada anterior del estudio.
Este incremento es, junto con el que presentd
el indicador en la primera ola de 2008, uno de
los de los mas importantes en la serie historica
del EGM.

Los datos de audiencia de Sofres en noviembre
de 2008 sefialan un importante crecimiento
mensual de la audiencia de la TDT: su cuota
de pantalla crece en 1,9 puntos y se sitia en
el 20,2% del consumo total de television en
Espana.

El aumento de la audiencia en TDT se produce
ademas en un mes que ha presentado un nuevo
récord de consumo de TV, con un volumen
medio de 245 minutos por persona y dia (mas
de 4 horas), es decir, siete minutos mas que
en el mismo mes del afio anterior. La cuota
de pantalla de la TDT en noviembre presenta
ademas otro rasgo de interés y es que, por
primera vez en la evolucion de los datos, la
television digital terrestre supera en términos
de audiencia a la suma de las cuotas de todas
las plataformas de pago existentes en el pais
-que han marcado en el mismo mes una cuota
de pantalla del 19,2%.

ACCIONES DE PROMOCION

Desde Impulsa TDT y el Ministerio de Indus-
tria pensamos que es preciso incrementar las
acciones de comunicacion, fundamentalmente
en television, que animen a los espectadores
a preparase para el cambio, para lo cual se
han desarrollado dos camparias de promocion
en el ultimo trimestre de 2008, en las que los
mensajes, “ (A qué esperas para adaptarte a la
TDT? y “ Que no te pille el toro” pretenden
recordar a los ciudadanos que la TDT ya esta
aqui, que es un proceso simple, que nos trasla-
da a un escenario de mas y mejor television ya
que los contenidos que se pueden disfrutar de
modo gratuito, pueden considerarse de entre
los mejores de Europa.
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